Google AdWords dla sredniozaawansowanych

Czas trwania: 1 dzien

Prowadzacy: Pawet Bilczynski — certyfikowany trener Google Adwords, Maciej Westerowski
uczestnik programu Google Partners, trener Internetowych Rewolucji z Google

Cel szkolenia:
+ Nabycie umiejetnosci samodzielnego zbudowania i zarzgdzania kampaniami Google
AdWords na wiekszg skale
+ Nabycie umiejetnosci prowadzenia skutecznych dziatan w Sieci Reklamowej Google
* Nabycie umiejetnosci prowadzenia skutecznych kampanii dla e-commerce
» Planowane efekty i korzysci dla uczestnikéw:Szkolenia AdWords

Uczestnicy dowiedzg sie:
» Jak budowac i zarzgdza¢ duzymi kampaniami przy uzyciu dostepnych narzedzi?
» Jak dzieki automatyzacji oszczedzi¢ czas potrzebny na prace z kampaniami?
« Jak mierzy¢ efekty kampanii o duzym zasiegu i jak wykorzystywac zebrane dane do
podnoszenia ich skutecznosci?
» Uczestnicy nabedg umiejetnosci:
+ Samodzielnego zbudowania kampanii Google AdWords na wiekszg skale np. na potrzeby
duzego sklepu internetowego
* Prowadzenia dziatan reklamowych w Sieci Reklamowej Google
» Sprawnego zarzgdzania wydatkami na kampanie
* Monitorowania dziatan konkurenciji
Uczestnicy otrzymaja:
Google AdWords Link Bundle — zestaw linkdbw do przydatnych narzedzi i Zrodet wiedzy Bezptatny

audyt skutecznos$ci swojej kampanii przeprowadzony przez Certyfikowanego Trenera Google
AdWords. Kupon ,Wydaj 100 zt, a otrzymasz 250 zI” na kampanie Google AdWords dla nowych

reklamodawcow

Program
1. Kiedy mate nie wystarcza — Google AdWords na  €) 3. Rozwigzania dla branzy e-commerce
wiekszg skale
a) Budowanie i zarzadzanie duzymi kampaniami
b) Automatyzacja pracy z kampaniami
C) Sprawne zarzgdzanie budzetem kampanii
d) Wykorzystanie Google AdWords Editor i arkuszy

kalkulacyjnych

a) Zmien odwiedzajgcych w Klientéw

4. Skuteczny remarketing

b) Nie daj o sobie zapomnie¢

5. Monitorowanie dziatan konkurenc;ji

6. Jeszcze dokladniejsze $ledzenie efektdw

. e e . . kampanii
2. Kolejne mozliwos$ci rozwoju kampan

J ZIwoscl rozw J.u P I.I a) Wybierz odpowiedni dla siebie model sledzenia
a) Reklama na smartfonach i urzgdzeniach konwersji

mobilnych
b) Dotrzyj do odbiorcéw za pomocg obrazéw
c) Wykorzystanie reklam video w kampanii
d) Jak trafi¢ do odbiorcéw dzieki reklamie w Gmail

7. Kierunki rozwoju narzedzi reklamy internetowe;j
8. Jak odnalez¢ sie na rynku reklamy internetowej
b) Mozliwe $ciezki kariery

c) Jak zdobywac i poszerza¢ wiedze
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Program autorski Pawel Bilczynski, Maciej Westerowski — wszystkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i powielanie zabronione!
https://strefadobrystart.pl/e-marketing/



https://strefadobrystart.pl/e-marketing/

