Google AdWords dla poczatkujacych — AdWords 101

Czas trwania: 1 dzien

Prowadzacy: Pawet Bilczynski — certyfikowany trener Google Adwords, Maciej Westerowski
uczestnik programu Google Partners, trener Internetowych Rewolucji z Google

Cel szkolenia:

Nabycie umiejetnosci pozwalajgcych na przygotowanie skutecznej kampanii reklamowej Google
AdWords na swoje potrzeby

Nabycie umiejetnosci niezbednych do oceny jakosci pracy zewnetrznego podmiotu (agenciji
interaktywnej, freelancera) lub pracownika prowadzgcego kampanie Google AdWords dla firmy

Uczestnicy dowiedzg sie:
e W jaki sposob budowac skuteczne kampanie?

e Jak trafi¢ do wiasciwej grupy docelowej?

e Jak przygotowac strone docelowg dla kampanii?

e Jak rozszerzy¢ zasieg swojej kampanii?

e Jak wyznaczy¢ cele i oceni¢ jakos¢ pracy agencji prowadzgcej dla nich kampanie?

Uczestnicy nabeda umiejetnosci:
e Pisania skutecznych tekstéw reklamowych \_y
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e Tworzenia kampanii na wtasne potrzeby
e Oceny wynikow kampanii Google AdWords
e Prowadzenia wspétpracy z agencjg interaktywng na warunkach partnerskich

Uczestnicy otrzymaja:

Google AdWords Link Bundle — zestaw linkéw do przydatnych narzedzi i zrédet wiedzy

Bezpfatny audyt skutecznosci swojej kampanii przeprowadzony przez Certyfikowanego Trenera Google
AdWords. Kupon ,Wydaj 100 zt, a otrzymasz 250 zI’ na kampanie Google AdWords dla nowych
reklamodawcow

Program:
1. Przedstawiamy platforme reklamowa Google 5. Jak przygotowac strone docelowg na potrzeby
AdWords: kampanii
a) Co to jest? 6. Jakie ustawienia wybra¢ dla swojej kampanii
b) Jak dziata? a) Grupa docelowa
c) Jakie daje mozliwosci? b) Zasieg terytorialny
2. Poznaj sktadowe skutecznej kampanii: c) Urzgdzenia
a) Teksty reklamowe d) Harmonogram
b) Stowa kluczowe e) Budzet
¢) Strona docelowa 7. Jak mierzy¢ skutecznos¢ kampanii?
3. Jak pisa¢ dobre reklamy? a) Wybdr celéw kampanii
a) Cechy skutecznego przekazu reklamowego b) Sposoby mierzenia celdéw kampanii
b) Zasady redagowania tekstéw reklam c) Wykorzystanie danych do zarzgdzania
4. Jak wybra¢ wtasciwe stowa kluczowe do swojej  kampanig
kampanii? 8. Wspotpraca z agencjg interaktywng
a) Metody doboru wtasciwych stéw kluczowych a) Fakty i mity na temat Google AdWords
b) Sposoby oceny skutecznosci stéw kluczowych b) Jak wybra¢ agencje
uzytych w kampanii c) Wspotpraca na warunkach partnerskich

Program autorski Pawet Bilczyriski, Maciej Westerowski — wszystkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i powielanie zabronione!
https://strefadobrystart.pl/e-marketing/
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