Google Analytics dla poczatkujacych

Czas trwania: 1 dzien

Prowadzacy: Pawet Bilczynski — certyfikowany trener Google Adwords, Maciej Westerowski
uczestnik programu Google Partners, trener Internetowych Rewolucji z Google

Cel szkolenia:

Poznanie mozliwosci narzedzia Google Analytics — bezptatnego narzedzia do monitorowania
ruchu na stronach internetowych, nabycie umiejetnosci wykorzystania danych z Google Analytics
do oceny skutecznosci prowadzonych dziatanh marketingowych i jako podstawy do wprowadzania

Zmian w witrynie internetowej

Uczestnicy dowiedzg sie:

o W jaki sposob z raportow pozyskiwac informacje wazne dla swojego biznesu
o Jak wykorzystac¢ dane z Google Analytics do zarzgdzania kampaniami Google Adwords?
o Jak sledzi¢ skutecznos¢ innych dziatan reklamowych prowadzonych w sieci?

Uczestnicy nabeda umiejetnosci:

« Konfigurowania Google Analytics na potrzeby swojej witryny internetowej
o Oceny skutecznosci pracy agencji prowadzgcej kampanie marketingowg
« Tworzenia raportow na potrzeby swoje i swoich przetozonych

Uczestnicy otrzymaja:

Google Analytics Link Bundle — zestaw linkéw do przydatnych narzedzi i zrodet wiedzy. Bezptatny
audyt ustawien swojej instalacji Google Analytics przeprowadzony przez Certyfikowanego Trenera

Google AdWords

Program:
1. Przedstawiamy Google Analytics:
a) Co to jest?
b) Jak dziata?
d) Jakie daje mozliwosci?
2. Po co nam Google Analytics?
a) Sztuka stawiania pytan jako droga do petnego
wykorzystania Google Analytics na wtasne
potrzeby.
3. Konstruowanie planu pomiaréw na potrzeby
swojej witryny
a) Wybdr miar istotnych z punktu widzenia wtasne;j
witryny
b) Definiowanie celdow dla swojej witryny
4. Jak prowadzi¢ analize zrédet ruchu
przychodzacego?
a) Skad biorg sie odwiedzajgcy?
b) Ktére kampanie byty skuteczne?
c) Jakie zrédta sg najcenniejsze?
d) Mierzenie ruchu z kampanii AdWords,
Facebook, mailingowych i innych.
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5. Jak analizowac¢ zachowanie uzytkownikow w
witrynie?

a) Ktére strony odwiedzili?

b) Gdzie spedzali najwiecej czasu?

c) Czego szukali?

6. Kim sg uzytkownicy mojej witryny?

a) Co o nich wiemy?

b) Jak wykorzysta¢ dane demograficzne?

7. Czy wszystko dziata jak nalezy?

a) Czy witryna realizuje swoje cele?

b) Co mozna poprawic?

8. Google Analytics w stuzbie e-commerce

a) Sledzenie transakgji i wykorzystanie danych do
optymalizacji sklepu.

9. Nie tra¢ kontaktu z danymi

a) W jaki sposob tworzy¢ raporty, ktére zrozumie
nawet szef.

10. Gdzie zdobywa¢ wiedze?

a) Godne polecenia zrédta wiedzy nt. Google
Analytics
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Program autorski Pawel Bilczynski, Maciej Westerowski — wszystkie prawa zastrzezone. Kopiowanie i powielanie zabronione!
https://strefadobrystart.pl/e-marketing/
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